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HEIN is mijn bijnaam, soms mijn schuilnaam, soms mijn 
artiestennaam, maar zeker mijn bedrijfsnaam. Ik ben 
freelance grafisch ontwerper, vormgever en dtp-er met 
een zeer ruime ervaring in gedrukte media.

Ik werk voor grote en kleine bedrijven, stichtingen, 
scholen en verenigingen. Ik ontwerp logo’s, huis stijlen 
en web sites, maak brochures, folders, flyers, magazines, 
boekomslagen, affiches, advertenties, jaarverslagen, 
personeels     bladen, infographics, pictogrammen, verpak-
kingen en etiketten, auto belettering, rolbanners, noem 
maar op. Op de volgende pagina’s zie je een greep uit 
mijn werk. Ik kan ook complete projecten verzorgen en 
werk dan nauw samen met specialisten. Zo wordt de 
fotografie verzorgd door onder andere Wouter Koppen, 
www.wouterkoppen.com 

Ben je nieuwsgierig geworden? Je kunt me altijd bellen 
(06 204 65 101) of mailen (andre@heinkoppen.nl) voor 
een afspraak. 

André Koppen
(maar je mag ook Hein zeggen)

u 06 204 65 101
u andre@heinkoppen.nl
u www.heinkoppen.nl 
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‘t KopStukje
Ontwerp een huisstijl voor twee bouw bedrijven, Aannemers bedrijf AVO b.v. en
Bouwbedrijf H.J. Koenen B.V., die gaan samen werken onder de naam AVOKOENEN.
In de nieuwe huisstijl moest het duidelijk zijn dat het wel één naam is, maar toch
twee bedrijven. Aan de naam werd daarom ‘BOUWBEDRIJVEN’ (in het meervoud)
toegevoegd. Het onderscheid werd ook gemaakt door de kleuren: rood voor AVO
en blauw voor KOENEN. Bovendien moest de huisstijl een vrouwelijke uitstraling
hebben, omdat ‘de vrouw uiteindelijk een belangrijke rol in de beslissing heeft’.

AvoKoenen Bouwbedrijven | Amstelveen Squiby Foods B.V. | Hoofddorp

‘t KopStukje
Het bestaande logo (zie hieronder) moet vernieuwd worden. Het moet moderner,
internationaler en frisser. Gebruik van kleur is vrij. Als het logo klaar is, pas dan ook
de huisstijl en de website aan (zie ook pagina 17).

◁  Het oude logo van Squiby Foods

logo’s | huisstijlen
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Fresh Avenue van Squiby Foods | Hoofddorp

‘t KopStukje
Voor een eigen merk van Squiby Foods wordt de naam Fresh Avenue gebruikt. 
Maak daarvoor een logo dat ook in meer kleuren gebruikt kan worden, afhankelijk 
van het product: vlees, vis en gevogelte, groente en fruit en andere. Het logo wordt 
alleen op etiketten, sleeves en andere verpakkingen gebruikt.

‘t KopStukje
Het door mij in 1986 opgerichte bureau werd groter, ging verhuizen en werd 
professioneler. Ik vond dat er een nieuw logo moest komen en natuurlijk een 
nieuwe huisstijl, die er fris en modern moest uitzien. De naam werd voortaan aan 
elkaar geschreven, maar Art wel met een hoofdletter. De A van Art werd gesplitst 
waardoor de slash uit het oude logo (zie hieronder) weer terugkwam. De kleur en 
de typografie werden aangepast en er kwam een nieuwe pay off.

KopArt reclamebureau | Amstelveen

◁  Het oude logo van KopArt

logo’s | huisstijlen
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‘t KopStukje
ProMu is een onafhankelijke organisatie voor onderzoek, project management en 
consultancy voor musea, de kunsten en erfgoed, gevestigd in Amsterdam. Omdat er 
veel wordt samengewerkt met Russische organisaties moest het logo een Russische 
uitstraling hebben. De huisstijl is in het Engelse én in het Russisch.

ProMu cultural projects | Amsterdam P.E.Consulting | Amstelveen

‘t KopStukje
P.E.CONSULTING is voor mensen en bedrijven die willen groeien en ont-wikkelen tot 
schitterende authentieke organisaties met stralende mensen die werkelijk bijdragen. 
Oprichter van P.E. Consulting bv is Paul Zonneveld. Zijn vraag was om een logo en 
een huisstijl te ontwerpen waarin bovenstaande informatie tot uiting komt, met de 
nadruk ‘schitterende’, ‘stralende’ en Zonneveld. In het logo zie je dan ook een zon, 
gevormd door de letters p en e.

logo’s | huisstijlen
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ISB management | Bergen

‘t KopStukje
Het verzoek was om een nieuw logo te ontwerpen. De kleuren heb ik samen met de 
opdrachtgever uitgekozen en verder was ik vrij om een ontwerp te maken. Ik heb 
gezocht naar drie vormen, omdat het bedrijf uit drie onderdelen bestaat. Met drie 
vormpjes, een klein en een groot boogje en een stok, kon ik de letters i, s en b vormen.

Remy Steijger Digital Marketing (RSDM)

‘t KopStukje
Ontwerp een logo dat goed digitaal gebruikt kan worden. Er komt geen ‘papieren’
huisstijl, alleen een visitekaartje’. Als basis is een button gebruikt, die in verschillende 
kleuren op de site van RSDM terugkomt, maar dan met andere symbooltjes.

logo’s | huisstijlen
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Sint Lucas Andreas Ziekenhuis | Amsterdam

‘t KopStukje
Ontwerp een logo en een huisstijl voor een ‘nieuw’ ziekenhuis. Twee Amsterdamse
ziekenhuizen gaan samen verder onder één naam, maar willen toch iets van hun
‘eigen’ identiteit terugzien. De drie ‘kruisen’ worden gevormd door de L uit het logo
van het Sint Lucas Zieken huis (zie hieronder) en het Andreaskruis uit het logo van het 
Andreas Ziekenhuis, verbonden door een iets gekanteld plusteken. De drie ‘kruisen’
samen verwijzen weer naar het wapen van Amsterdam en de kleuren zijn bepaald
door de blauwe kleur van het Andreas Ziekenhuis en het groen van het Sint Lucas
Ziekenhuis. De huisstijl is inmiddels vernieuwd, het logo wordt nog steeds gebruikt.

Holex Flowers BV | Aalsmeer

‘t KopStukje
Het bestaande logo (zie hieronder) moet vernieuwd worden, zodat duidelijker wordt
wat Holex doet. Dus de kleur groen moet terugkomen (mag een andere kleur groen
zijn) én het vliegtuigje, om aan te geven dat het om export gaat. Bovendien moet de
pay off ‘A world of flowers’ toegevoegd worden. Deze pay off is weer terug te vinden
in het beeldelement, de ‘wereldbol’.

logo’s
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huisstijl

Het Rijnlands Lyceum | Sassenheim

‘t KopStukje
Het bestaande logo is wat aangepast. Het beeldelement is hetzelfde gebleven, 
maar de kleuren en de typografie zijn vernieuwd. De huisstijl werd  aangepast 
aan de sheets uit het promotiemateriaal (zie pagina 12).

△
Het vernieuwde
beeldelement

△ ▷ 
Het oude

beeldelement 
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Kasteelheer Mediators & Kasteelheer Consultancy | Amstelveen

‘t KopStukje
De onderneming Kasteelheer bestaat uit verschillende onderdelen. Het logo (rdgf.nl)
krijgt per onderdeel een eigen kleur. De opdracht was om voor Kasteelheer Mediators
en voor Kasteelheer Consultancy een huisstijl maken, die bijna identiek is: een dubbel 
visitekaartje, een A4 en A5 envelop, briefpapier én een schutblad voor rapporten.
Ook per onderdeel is er een website gemaakt (zie pagina 17).

huisstijl



Autobedrijf Willem Bakker | Sassenheim

Hofzicht Makelaars | Hillegom

TOP | Aalsmeer

ISX Beveiliging | 
Amstelveen

ISX Beveiliging
Mobiele Surveillance Diensten

‘t Financieel Spectrum | Hillegom

Van der Linden | Hillegom

Promak | Sassenheim

Vivium Zorggroep | Regio Gooi en Vechtstreek Internationaal Bloembollencentrum | Hillegom

W.P.C. Prins bv | 
Voorhout

Zorg voor Zieke Kinderen | 
Amsterdam en Kennemerland

Ilisos | Uithoorn
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Diverse logo’s

Rijnlands Lyceum | Sassenheim

zie ook pagina 8
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Mercator Novus | Rotterdam

‘t KopStukje
Wil je een bedrijfsbrochure 
vormgeven in de stijl van 
de website en met gebruik 
van de beelden op die site 
(www.mercator-novus.com). 
Niet te zien op de afbeeldingen, 
maar er is gebruik gemaakt van 
diverse laminaten en vernis-
lakken, zowel glans als mat. 
Formaat van de brochure is 
245 x 245 mm.

Maar ook.... bedrijfsbrochures
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Maar ook.... promotiebrochures

Rijnlands Lyceum | Sassenheim

‘t KopStukje
Het Rijnlands Lyceum
houdt elk jaar in januari een 
open dag. De informatie 
voor nieuwe leerlingen en 
ouders wordt aangepast, 
vernieuwd en/of uitgebreid. 
Die informatie staat op losse 
sheets met veel foto’s, die 
weer in een map passen. De 
basis van deze map wordt één 
keer per drie jaar gedrukt en elk 
jaar wordt er een nieuw, actueel 
stukje tekst ingedrukt. De sheets 
worden jaarlijks vernieuwd. Per 
sheet verschilt het formaat, zodat 
gelijk gezien kan worden waar de 
relevante informatie staat. 



een greep uit het werk van hein | 13

Internationaal Bloembollen Centrum | Hillegom

Maar ook.... productbrochures

‘t KopStukje
Het Lily Picture Book maakte ik voor het 
Internationaal Bloembollen Centrum. 
Een boek met 112 pagina’s vol met 
informatie en foto’s over lelies.   
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Maar ook.... flyers
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Maar ook.... magazines
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Maar ook.... posters



een greep uit het werk van hein | 17

Maar ook.... websites
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een proefschrift een etiket & een verpakking

en ook.... en.... 
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een jaarbericht een cd-hoesje & cd-opdruk

en ook.... en.... 
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geboortekaartjes promotiekaarten

[niet gepubliceerd]

en ook.... en.... 
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een infographic een wallpaper

Het formaat van Een
schets van het Rijnlands
Lyceum Sassenheim is
170 x 1500 mm.

[niet gepubliceerd]

[ontwerp]

[uitvoering]

en ook.... en.... 
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een scorebord roll up banieren

op papier

op het veld

en ook.... en.... 
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advertenties

en natuurlijk ook.... 
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tot ziens

u 06 204 65 101
u andre@heinkoppen.nl
u www.heinkoppen.nl


